Uwe Stache: Suchmaschinenoptimierung
flur Kleinstunternhemen

Werkzeuge - Methoden - Erfahrungen




Es passt ...




... Was zusammen gehort!




Wir bauen Portale ...




... und machen, dass Sie gesehen werden!

* Google-Campaigning

Adwords & Placements GOOS[Q‘“
far Ihre WebSite, Produkte oder Events

 WebSite-Optimierung
 Content-Optimierung

« WebTV und Media-Management
flr jede WebSite zur Reichweitenerhohung

* Optimierung far mobile Endgerate




Agenda

e Was ist das Besondere an Kleinstunternehmen?

e On-Site und Off-Site - Massnahmen

e Praxis-Beispiele
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Was ist das besondere ... ?

 Meist Alleinunternehmer/in
« Also: tief in der Materie

« Kurze Wege fur Entscheidungen

« Kleiner Etat und wenig Zeit
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Vorspann

e Kein Werkzeug allein bringt den maximalen Erfolg

e Keine [?] Einzel-Sinde allein ist todlich

e Das langfristige Ergebnis hat NICHTS
mit einem beliebigen Einmal-Effekt zu tun

e SEO IST Teil eines komplexen Marketingmixes

e Ergo: Mal eben SEO machen, bringt NIX!



Warum sind Suchmaschinen wichtig?

e >75 % des umsatzrelevanten Sitetraffics
wird Uber Suchmaschinen generiert

e In Abhdngigkeit von Branche/Produkt/Zielgruppe
zahlt meist/ausschliesslich die 1. Seite der

Trefferliste

— z.B. ,DER” AOL-User nutzt zu 62 % nur die 1. Seite und
— klickt zu 47 % nur auf den 1. Link



SEO — Mythen & Legenden
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SEO - das unbekannte Geheimnis

Google-
5 Specifics
Zielgruppen- % .
Bestimmung
E 9 Google
likes/hates
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OnPage-Optimierung: JA!

« Unter der Motorhaube
— Valider Quellcode, CSS statt Tabellen
— robots.txt
« Meta-Tags
— Title: eines der wichtigsten OnPage-Kriterien
— Description: Einfluss auf Klickrate
« Alternativ-Texte / Alt-Tag
— Kombination aus Keywords und
graphik-relevantem Text
 Der Content
— Geschrieben flir den Menschen
« Die Domain
— Sinnvoll, beschreibend



Was zahlt wirklich?

Parameter

Ranking-Faktoren im Uberblick

Wichtigkeit

Alt-Tag

2**

Description

[WS]
*

Headlines

Keyword-Dichte

Keywords

Meta-Tags

Quellcode

Robots.txt

Seitentitel

URL

R == w OO =M

1 = sehr wichtig; 6 = unwichtig
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* wichtig fiir die Klickrate; ** wichtig fir die Bildersuche




OffPage-Optimierung: Teilweise

Anzahl eingehender Links von selbst hochwertigen Sites
— Themenrelevant
— Hoher eigener Stellenwert
Traffic der verlinkenden Site
— Test: Alexa.com
Linkplatzierung
— Aus dem Text

— Vermeiden: Footer-Links,
identische Links auf jeder Seite

Seitentyp
— Ein Thema, wenige Links
— Vermeiden: Linkfarmen, Partnerseiten etc.



Aller Anfang ist leicht

e So geht’s los [Basics1:
— Guter Content
— Fehlerfreie Darstellung
— Inbound Links

e So geht’s weiter [onTops I
— Dauerhaftes Analysieren des eigenen Erfolgs
— Dauerhaftes Analysieren des Erfolgs des Wettbewerbs

— Entsprechendes Anpassen der Vorgehensweise



Do-It-Yourself: Seiten-Optimierung

/ Dateiname

title Graphik

_—

S =

Verlinkung

Text, vorderer Teil




Backlinks [Basics]

« Backlinks sind eingehende Links
- Ranking der linkenden Site ist Qualitatsfaktor
« Anzahl ist wesentlicher Rankingfaktor

e Backlink besteht aus
— Ziel-URL: Ziel-Adresse
— Ankertext/Linktext: Sichtbarer Teil des Links

« <a href="URL">Ankertext</a> oder

<a href="http://www.bb-one.net/web-site-analyzer/">Alternative zu Google
Analytics</a>


http://www.bb-one.net/web-site-analyzer/

Backlinks - woher nehmen ...

« DoltYourSelf
Links in Portalen, Katalogen etc. selber anlegen

« Betteln
potentielle Linkgeber anschreiben

« Tauschen
am besten mit mehreren eigenen Sites

« Kaufen

 Linkbaits



Statistiken auswerten

 Wonach wurde gesucht?
« Wo kamen sie her?
 Welchen Weg sind sie gegangen?

« Wer kommt zu mir?
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Alternative zu Google Analytics

* Problematik: in Deutschland nicht zulassig
— Daten liegen auf Servern ausserhalb der EU
— Nutzung durch Dritte nicht ausgeschlossen
— IP-Nummern nicht anonymisiert
— Datenléschung nicht gegeben

http://www.bb-one.net/info-center/im-fokus/webseitenanalyse-
datenschutzkonform/

« Alternative: PIWIK
— Alle genannten Anforderungen werden erfillt
— Funktionen wie GA



WebSiteAnalyzer




Best Practice: Mini-Projekt

www.yogabaum.de [2008]

Start
— WebSite wurde nach Vorgaben hergestellt:
— Farbe(n), Schrift/Logo, einfache Gestaltung
— Meta-Infos, W3-valide
Pause
— 6 Monate Ranking-Aufbau, keine Veranderungen,
— Kunde wurde in Pflege eingewiesen
Weiter geht’s allein
— Kunde bearbeitet die Site selbstandig
— ca. 1,5 h / Monat
— Suche yoga berlin tempelhof


http://www.yogabaum.de/

 Micro-Sites, Themen-Sites etc. mit WordPress

 Meta-Daten-Pflege mit Typo3

« Echtzeit-Website-Analyse mit Piwik



Es tut gut,
Wissen zu teilen.




